Mit Vollgas in die ndachsten GUTi-Jahre

Vertreter der beteiligten Gemeinden trafen sich anldsslich des zehnjdhrigen Bestehens des Géstetickets

Regen. GUTi, das Gaisteser-
vice-Umwelt-Ticket, ist fester
Bestandteil im Bayerwald-Tou-
rismus. Mit dem seit zehn Jah-
ren bewidhrten System wird die
Géstekarte zum Bayerwald-Ti-
cket und ermoglicht so den
Urlaubsgisten in den beteilig-
ten 23 Gemeinden die Gratis-
Fahrt mit offentlichen Ver-
kehrsmitteln im Bayerwald-Ti-
cket-Tarifgebiet. Und so trafen
sich jetzt die GUTi-Verantwort-
lichen der beteiligten Kommu-
nen im Landwirtschaftsmu-
seum in Regen zum Erfahrungs-
austausch.

GUTi gilt heute bundesweit
als Best-Practice-Beispiel fiir
das Modell ,OPNV auf Giste-
karte“. Dakostenloser OPNV als
touristische ,Zusatzleistung*
langst kein Alleinstellungs-
merkmal mehr ist und immer
mehr Regionen diesen Service
anbieten, sei eine gemeinsame
Werbestrategie mit allen Leis-
tungstragern der Region wichti-
ger denn je, betont Christina
Wibmer von der GUTi-Koordi-
nierungsstelle. Wie sie von den
Kolleginnen und Kollegen er-
fuhr, fragen immer mehr Urlau-
ber gezielt die Mobilitétssitua-
tion in der Urlaubsregion nach.
»Wir miissen viel starker als bis-
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GUTi im Regener Landwirtschaftsmuseum: Die
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Touristiker (von links) Kurt Joachimsthaler (Frauenau), Angelika Michl (Regen), Max Englram (Bischofs-
mais), Christina Wibmer (GUTi-Koordinierungsstelle), Stephan Thurnbauer (Landwirtschaftsmuseum),
Josef SUB (Schonberg-Eppenschlag), Theresa Resch (Spiegelau), Sabrina Dillinger (Neuschénau), Teresa
Schreib (Nationalpark), Veronika Egger (Schénberg), Sabine Mihlbauer (Lindberg), Daniela Schwarz
(Bayerisch Eisenstein), Richard Windsor (Drachselsried), Selina Léffelmann und Marco Felgenhauer
(Bodenmais), Renate Kollmer (Arnbruck).

her den Zusatznutzen von GUTi
innerhalb der Region und in der
Werbung nach auen heraus-
stellen®, waren sich die Touris-
tiker einig.

Dass sich GUTiund das Enga-
gement fiir den OPNV lohne,
beweise der Blick auf die Uber-
nachtungszahlen: durchwegs
habe man im Vergleich zum
Vorjahr eine Steigerung der
Ubernachtungen erreichen
konnen. Die Steigerung falle

umeso positiver aus, je engagier-
ter Kommunen, Beherber-
gungsbetriebe und Verkehrs-
unternehmen zusammenspiel-
ten. Mustergiiltig habe dies
Viechtach mit der aktiven Be-
werbung der Waldbahnstrecke
Gotteszell-Viechtach durch
,Bayerisch Kanada“ vorge-
macht und kénne so die héchs-
te Steigerungsrate verzeichnen.
Aber auch von den Zellertalge-
meinden konne man sich in Sa-
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chen GUTi-Werbung viel ab-
schauen, so Wibmer.

Fiir die Arbeit vor Ort sei der
tibersichtliche  Streckenplan
mit den nachfragestdrksten
Bus- und Bahnlinien in hoher
Auflage besonders wichtig, war
aus den Touristinfos zu horen.
Man arbeite hier tédglich als
»Mobilitdts- und Freizeitbera-
ter” und wisse, dass dicke Fahr-
planhefte nicht mehr nachge-
fragt werden. Denn alle Verkeh-

re im Tarifgebiet, seit kurzem
auch die Fahrplédne in Freyung-
Grafenau, sind iiber die gingi-
gen Fahrplanportale online ab-
rufbar.

Beim Aulenmarketing will
man verstdrkt die Anreise mit
der Bahn betonen. Gerade fiir
GroRstiadter, die vielfach kein
eigenes Auto mehr haben, so-
wie fiir Géste, die aus 6kologi-
schen Griinden ohne Auto mo-
bil sein wollen, bietet die GUTi-
Region beste Voraussetzungen.
Deshalb sind die Kooperations-
mdoglichkeiten mit der DB und
den Umweltverbdnden, die
Christina Wibmer bei einer
Fahrtziel-Natur-Tagung in Ber-
lin erfahren hat, eine willkom-
mene Anregung fiir das gemein-
same Marketing.

Damit man OPNV und Se-
henswiirdigkeiten noch besser
an Géste, Einheimische und Be-
herbergungsbetriebe  weiter-
empfehlen kann, werden kiinf-
tige Arbeitstreffen jeweils in
Einrichtungen im  GUTI-
/Bayerwald-Ticket-Tarifgebiet
organisiert. Das Bayerwald-Ti-
cket-Tarifgebiet ist aber auch
im ,,Urlaub daheim*“ eine Reise
wert. Alle Infos findet man
unter www.bayerwald-ti-
cket.com. - bb



